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Brand Twinings

Distributore per |'ltalia D&C
Agenzia Touche

video Direzione Creativa Luca d'Alesio
SHARING
La prima operazicne, il concorso "Window Competition rivolto
ai negozi specializzati, sara visibile da meta febbraio fino a

video fine aprile 2009 sul territorio nazionale.

PRESENTATI

guarda tutte le Campaqne




SPOT
LIJEB

Twinings con Touche per una nuova visione di te

Fer fﬁ:f'ﬁf qf':;;:"'r
.n'rg"ﬁ::' r':r: ﬂ"##f::rd

w - i a P
-a-.r.r.f.r.-‘}' s J" .ﬁ:.p-’r‘l:f—*m{

E stato realizzato || nuovo progetts di comunicazione di
Twinimgs per || mercato (taliano in collaborazicne con
Touché, che ha realizzate um nuovo forte messaggio visl-
vo per |'azienda produktrice di t& inglese, distribuibo in
Italia dalla & di 2ola Predosa/BO. L'agenzia bolognesa,
con la direzione creativa di Luca d'alesio, ha interpretato
con sottile iromla lo spirito classioo della tipica bevanda
imglesa, & reso protagonista || packaging: mel wisual, le
tradizionall scatole di latta Twinings contenent le miscele
di té sfuso, somo impilate in mode da rchiamare il Big
Ben, simbolo britannios di eccellenza e qualita. La prima
aperazione, || concorso “Window Competidbon® rivolto al
negozl specializzati, sard visibile fine a fine aprile 2009
sul territorio nazicnale.
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Orgoglio Uk per Twinings e Touche

Il Big Ben, simbolo britannico per
eccellenza, & rappresentato nella
campagna stampa del té inglese
Twinings con le scatole di latta delle
miscele di fte sfuso impilate.
Healizzato dall’agenzia bolognese
Touche con la direzione creafiva di
Luca d'Alesio, il nuovo progetto di
comunicazione prevede anche il con-
corso Window Competition rivolto ai
negozi specializzati, fino a fine aprile
sul territorio nazionale.




Adv Twinings sul territorio
nazionale con un nuovo
visual firmato da Touché

E pronto a partire il nuove progetto di comu-
nicazione di Twinings per il mercatoitalianoin
collaborazione con Touché, che ha realizzato
un forte messaggio visivo per la nota azienda
produttrice di t2 inglese, distribuito in Italia
dalla D&C di Zola Predosa/BO. Lagenzia bolo-
grese con la direzione creativa di Luca dAle-
sio ha interpretato con ironia lo spirito clas-
sico della tipica bevanda inglese, rendendo
protagonista il packaging: nel visual, le tra-
dizionali scatole di latta Twinings contenen-
ti pregiate miscele di t& sfuse, sono impilate
in modao da richiamare il Big Ben, simbolo bri-
tannico di eccellenza e quality. La prima ope-
razione, il concorso "“Window Competition”ri-
volto ai negozi specializzati, sara visibile fino &
fine aprile 2009 sul territorio nazionale.
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interaziona fra il mondo
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Area Press & Poster
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Campagna: Twinings

Titolo: Big Ban

Utente: D&C Italia

Apenzia: Touché

Direzione Creativa: Luca d'Alesio
Art Direction: Luca d'Alesio
Copy: Luca d'Alesio

Fotografia: Massimo Fuligni
Nustrazione: Umberto Stagni
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Ci & stato chiesto di animare e sostenere importanti negozi specializzati al
dettaglio che vendono prodotti Twinings su tutto il territorio, aumentando la
brand awarness della nota azienda produttrice di té. Da quila sintesi del
messaggio: bevendo Twinings si riscopre quella attenta e puntuale qualiti
inglese, che ovundgue e da sempre € tradizionale culto del té.
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Adv Twinings sul territorio
nazionale con un ouovo
visual firmato da Touché

E pranite a partine il nuows prooeto di comm-
ricaziong g Twinings ger 1l mencabs iLaliansin
colaborazionse con Touchs, Che ha realirzsto
Ui [ Ee Messandio vishe: per 13 nota azienda
produttrice di & inglese, it in lalia
dala DaC di Zoda Predosar30 Lagersda bala-
giete oo la diesdone crestiva di Luca d'Ale-
40 Fa inlepielEn con imnia B iprim das-
sico dells tipica bevanda ingess, reqderda
pralagonista 1 packaging: nel wisual, ke Lra-
dizioral scainke di lata Twining conbena-
ti pregiate mriscsde & 18 s, sono impilate
in roda da richiamase il Big Ben, simbalo bri-
eanmica di eoosleres @ qualith La prima ope-
razione, il coneorsa "Windorss Compelition” -
wils Bl regas spadaliEzat] sansisbie insa
e aprile 2005 sul perfinana nagonalke.
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Album I Cesaroni 2000

Cliente Panini

Direttore Marketing Milena Colombini

Prodotto Album | Cesaroni 2009

Agenzia Touché

Direzione Creativa/Art Director Luca d' Alesio
Copywriter Viviana Dinacci

Account Director Luca Londei

Montaggio video e 3D effect Bonsaininja Studio
Mezzi tv (Mediaset)

On air dal 22 febbraio 2009

Lo spot presenta lo sticker-album della fiction televisiva 'l
Cesaroni' realizzato con le immagini pid rappresentative delle
prime due serie e dei suoi protagonisti, con gqualche
anticipazione sui futuri sviluppi delle loro vicende. L'agenzia ha
sintetizzato nel filmato i valori fondamentali che rendono la
fiction tanto popolare, trasportandoli nella raccolta di figurine
e facendo leva sui sentimenti di familiarita e affetto profondo
che i giovanissimi, vero core target della campagna, provano
verso | personaggi della serie.



SPOT

Le figurine Fanini tarnano in tv con Touché per presen-
tare lo sticker-album della fiction televisiva *I Cesaroni®
realizzato con le immaginl delle prime due serie e del
suol protagonistl, com gualche anticipazione sul futur
sviluppl delle loro vicende.

L'impegno richiesta all’agenzia bolognese era quells di
sintetizzara in wn filmato pubblicitare | valorl fonda-
mentall che rendona la fiction tanto popolare, traspor-
tandoll nella raccolta di figurine e facendo leva sul
santimentl di familiaritd e affetto profonde che | glova-
nissimi, vero core target della campagna, provans versa
| personaggl della serie.

1l risultato & unao spot in cul le scene animate delle
puntate pid belle diventano, tramite il “fermo-
immagine”, le figurine del nuwowo album Pamnini.

Lo spot & wisibile sulle reti nazionall Canale 5 e Italia L,
in concomitanza con la messa in onda della terza sta-
gione dello show.

Credlt:
Cliente: Pamini S.p.A.; Direttore Marketing: Milena

Colombini; Prodotto: Album I Cesaroni 2009; Agenzia:
Touché; Direzione Creativa: Luca d'Alesia; Account Director:

Luca Londel;

Luca d'Alesio; Montaggie wideo e 30 effect: Bonsaininja
Studio

Copywriter: Vivlana Dinaccl; Art Direchor:
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L'agenzia ha realizzato lo spot per lanciare il primo
album di figurine dedicato alla famosa serie tv. II
filmato sara visibile su Canale 5 e Italia 1 dal 22
febbraio. Al progetto hanno lavorato Viviana
Dinacci (copy) e Luca d'Alesio {art) sotto |z direzione creativa di Luca
d'Alesio.
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PannumnTnuche per i Cesaroni

Per il lancio della nuova collezio-
ne di figurine Panini dedicate
alla serie tv 'l Cesaroni’ Touche
ha realizzato uno spot pianificato
su Canaleb e Italia1 in concomi-
tanza con la messa in onda della
nuova serie. |l progetto, realizza-
to da Viviana Dinacci, copy, Luca
D'alessio, direttore Greatwu e ar, e Luca Londei, account direc-
tor, & una sintesi delle caratteristiche che hanno reso popolare la
fiction. Bonsaininja Studio ha firmato il montaggio video e 3d
effect.

lunedi
23 febbraio 2009
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Campagne Le figurine Panini “si
attanlj{':gfa%][{lm" a‘Iﬁ'tﬁluché per I Cesaroni

E' on air da beri lo spot realizzato per lanciare il primo
album di figurine dedicato alla famosa serie tv

Le hepurine Paning tomand in By oon
firrra i Touched pesr prscarian | ork
e alicker-alErndella hetion 1ehevis-
w1 Do reabrrsa oo ke iFrna-
i il rappnetentative delle prime
e i el B0l Protagonist, ton
SuakteE anticipariore sui fubui D
hupl delle o wtends, Lo spol &
on aF i e sulle prnciaali neli Me-
B, i ConNCorilanEa oan L3 e

Un frame tratto dalio wat diToushé

i onda della perza dagene dela
e Limpegno richisna alfagen-
Ba bologneys s guela o sineizza-
i i un NiEnats pubbictang | valod
ferdamenial che rendoro b ikbon
180 popolane Easpomandol mel
la raccoha df hgurine & facenda v

o seilienll O famiiamd & alles-
1o gcecda Che | Giovanisinn, v
coie taret dels campacyia, provand
eI | pesinnaddi ceda serie. Lobien-
Tt & SIB00 eRGiunto da ToucheE con
W 00T SErpice ma mrnecial e
oecs briinate dele putabe pi Bl
e o indinmenticabdl diertang, Fami-
18 il Termo-mmagine” ke Bgurine del
fre Bburm Panini. 5anio la diresa-
e Endtiel o Lucl d'Akeia Fanna la-
wirakt i coppatitern Wrdana Dinaod e
Tare diecion Luca daiedss
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Dal 22 febbraio le figurine Panini si attaccano a Touché

Lo spot Panini realizzato per lanciare il primo album di figurine dedicato alla serie tv I Cesaroni sara on air con
Touché sulle principali reti Mediaset a partire dal 22 febbraio.

La collaborazione & stata seguita dal direttore marketing Milena Colombinai, direttore creativo Luca d'Alesi, account director Luca
Londei, copywriter Viviana Dinacci e art director Luca d'Alesio.

Limpegno richiesto all’agenzia bolognese era guello di sintetizzare in un filmato pubblicitario i valori fondamentali della fiction,
trasportandoli nella raccolta di figurine e facendo leva sui sentimenti di familiarita e affetto profondo che i giovanissimi, vero core
target della campagna, provano verso | personaggi della serie.

L'obiettivo & stato raggiunto da Touché con uno spot semplice ma immediato: le scene animate delle migliori puntate diventanao,
tramite il fermo=-immagine, le figurine del nuovo album Panini.
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Touchée firma per Le Befane

Touché ha ideato per il Centro com-
merciale Le Befane di Rimini lacam- | javate .
pagna stampa ‘Salvadanaio’. |l

visual studiato dall’agenzia, sotto la
direzione creativa di Luca d’'Alesio,
mostra un ‘maialino salvadanaio’
tentare il suicidio per impiccagione.
L'unico modo di salvarlo e guello di
risparmiare grazie alle offerte dei
saldi invernali del centro. La campa-
gna, la prima realizzata dall'agenzia
per il cliente, & pianificata su Il Resto
del Carlino e il Corriere della

4 La beFone

Homagna, oltre che in affissione
interne allo shopping centre.

venerdi
9 gennaio 2009
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Con Le Befane arriva Touché

E' om air la campagna stampa
*Balvadanale” creata dallagenzia
Touché per il Centro Commerciale Le
Befane di Riminl. 5i tratta della pe-
ma operazicne di comunicazione affi-
data dallo Shopping Centre pid gran-
de della Homagna all'agenzia Bolo-

gnese, che ha cosl ampliabo wlberior-
mente || suc parco dient. L'Agenzia,
con la direzione creativa di Luca d-
esia, firma una propasta decisamenta
ronica: un malaline salvadanalo tenta
| suicidic per Impiccagione, lunico
modo per salvarlo sara quella di ni-

sparmiare grazie alle offerte del saldi
invernalli de Le Befane. Un visual pro-
vocakorio con un bono semplice e sur-
reale. La campagna apoarra sul gui-
tidianl 1l Reste del Cardino e Il Correre
della Romagna, oltre all'affissione
interna dello Shopping Centre.
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Le Befane on air con Touché

E’ on air la campagna stampa 'Salvadanaio’ creata dall’agenzia Touché per il Centro Commerciale Le Befane di
Rimini. Si tratta della prima operazione di comunicazione affidata dallo shopping centre pil grande della Romagna
all’agenzia bolognese, che ha cosi ampliato ulteriormente il suo parco clienti.

L'agenzia Toucheé, con la direzione creativa di Luca d’Alesio, ha firmatoe una proposta che punta sull'ironia: un maialino salvadanaio
tenta il suicidio per impiccagione, I'unico modo per salvarlo sara quello di risparmiare grazie alle offerte dei saldi invernali de Le
Befane. Un visual provocatorio con un tono semplice e surreale. La campagna apparira sui quotidiani Il Resto del Carlino e il Corriere
della Romagna, oltre all® affissione interna dello shopping centre.
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» E' firmata da Touché la nuova campagna stampa per il centro commerciale Le Befane di Rimini. Caratterizzata ds
un tono ironico, la nuova campagna e caratterizzata dal claim Salvate il salvadanaio e da un visual provocatorio.
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