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“Le Cupole si ricicla con Touché”

Esce im guesti giorni la campagna
affissionefstampa “Lattina” di Toucheé

per il Centro Commerciale La
Cupaole di San Gluliano Milane-
ga, che condude |l progetio
WorldFirst il cul scopo & guelia
di far riflettere | giovanl sul-
importanza di tutelare 1%am-
biente e le risofrse 3 nostra
disposizione. La prima bappa
del progetto colnvolgeva |
bambini nella cura 4di un albe-
re: erano infatd chiamatl a
dargll wita coprendolo di foglie
disegnate da loro. Quasta nua-
va campagna, imvece, invita gli
abitand della zona alla mostra
di opere d'arte realizzate con
mabteriale riciclate dagll stu-
denti delle scucle di Milano e

provincia. 1 wisitaber potranno infine
votare |‘cpera che preferisconc dal

17 novembre al 3 dicembre, parteci-
pare alla grande festa conclusiva del
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% dicembre e infine prendere parte
all‘asta di beneficienza 11 & e 7 di-

cembre: | fondi raccoltl verranneg de-
vaoluti alla scuola primaria "Rodan™ e

glla scuola dellinfanzia “Plajet”
per la realizzazione di un‘area
verde. Lintero evento & patroci-
nabe dalla Hegione Lombardia,
dalla Provinda di Milano e dal
Comune di San Giuliang Milana-
sa. Lidea dell'agenzia, con la
direzione creabva di Luca d'ale-
sio, & la rivisitazione ironica di
una famosa opera pop-art, ma
gui “consumata® a simboleggia-
re I materiale nciclato, A com-
platamento del progetts di sen-
sibilizzazione, un'originale ope-
raziome di guerrilla marketing.
Agli alberi del Comune di 5. Giu-
llano Milaness sono statl infatti
gttaccatl cartelll per una promo-

zione del tutto particolare: "ossigeno
gratis fino a esaurimento soorta”.
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F55 B9 ShareThis

Centro Commerciale Le Cupole di San
Giuliano Milanese

i L T

Cliente Centro Commerciale Le Cupole di San Giuliano
Milanese

Agenzia Touché

Direzione Creativa Luca d'Alesio

Titolo "Lattina’

Mezzi stampa, affissione

La campagna conclude il progetto WorldFirst che ha voluto far
riflettere i giovani sull'importanza di tutelare I'ambiente e le
risorse a nostra disposizione. La prima tappa coinvolgeva i
bambini nella cura di un albero: erano infatti chiamati a dargli
vita coprendolo di foglie disegnate da loro. Questa nuova fase
invita gli abitanti della zona alla mostra di opere d'arte
realizzate con materiale riciclato (lattine, bottiglie, vetro,
plastica, carta) dagli studenti delle scuole di Milano e provincia.

| visitatori potranno votare |'opera che preferiscono dal 17
novembre al 3 dicembre, partecipare alla festa conclusiva del
5 dicembre e prendere parte all’asta di beneficienzail6e 7
dicembre. | fondi raccolti verranno devoluti alla scuocla primaria
Rodari e alla scuola dell’infanzia Piajet per la realizzazione di
un'area verde. L'intero evento € patrocinato dalla Regione
Lombardia, dalla Provincia di Milano e dal Comune di San
Giuliano Milanese.

A completamento del progetto di sensibilizzazione,
un'operazione di guerrilla marketing. Agli alberi del Comune di
S. Giuliano Milanese sono stati infatti attaccati cartelli per una
promozione particolare: 'ossigeno gratis fino a esaurimento
scorte’.

quarda tutte le Campagne
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Touché rispetta 'ambiente con Le Cupole

E’ in uscita la campagna su affissione e stampa “Lattina” di
Touché per il centro commerciale Le Cupole di San Giuliano
Milanese, che conclude il progetto WorldFirst sullimportanza
della tutela dell'ambiente e delle risorse a nostra disposizione. La
campagna, con la direzione creativa di Luca d'Alesio, invita gli
abitanti della zona alla mostra di opere d'arte realizzate con
materiale riciclato dagli studenti delle scuole di Milano e provin-
cia. | visitatori potranno votare 'opera che preferiscono fino al 3
dicembre, parecipare alla festa conclusiva del 5 dicembre e infi-
ne prendere parte all'asta di beneficienza il 6 e 7 dicembre: | fondi
raccolti verranno devoluti alla scuola primaria Rodari e alla scuo-
la dell'infanzia Piaget per la realizzazione di un'area verde.
L'evento & patrocinato dalla Regione, dalla Provincia e dal
Comune di San Giuliano Milanese. Completa il piano un'opera-
Zione di guerrilla marketing: agli alberi sono stati attaccati cartel-
li che promuovono “ossigeno gratis fino a esaurimento scorte”,

martedi
18 novembre 2008



FATTI, IDEE & PERSONAGGI IN ANTEPRIMA

39 |

= |-“:'-"' I -. 7

Capirsi & importante.
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.-quando punta tutto sullironia. Quando mixa le cose

KA CAMPSCNA in modo spericolato. Quando rifegge (e comregge) i
EEFICICE L Fiath luoghi comuni. Ecco i messaggi e e strategie che oggi,
nghgulg_irfﬂ in giro per mondo, comunicano meglio. E divertono
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FETITUTO O CLMTURA,
GERMANICA.
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le puhblicita che, ironicamente & intelligememenie,
colpiscane intimamente il pubblice. B sono il trend il
recente in Fatto di comunicazione. «11 linguaggio
pubbdicitario si trasforma in intrattendmento. puros, dice
Marcelle Porcelli, areative director dell’agensa milanese
Fluicl. Che sta pensando di approcdare su Y fibe per
colonizzre le nuove regioni della Hete con videa e spob. B
che decling il senso della sia dichiarazione in moda malie
persanale Per promuosvers gli apparecchi digitali di Ive, satio
il wfedm “Conserva i oo sensi™, ba fatto uso della vecchia
fermaling, immergendovi acchd ¢ orecchi, appunto, da
“comservare”. Ma & cambiato il linguaggio o sono carmbiati i
mezzi? «MNon sl ripensana | cantenoii, ma = rilermala il
linguaggia. L'ehisttive & interazione con il eonsumatare,
coinwelgendola in giochi, animadoni web o banners, spiegn
ancora Parcelli. Lironda @& il collame universale che parla con
immediatezzm a todte le latioedind, «Cuoand e il badgen @ basso,
conta lidea Terte, che rimanga subite impresses, dice Lo
d’Alesia, direttore oreative di Teucheé, 8 Bolagna, e aulore
dell immagine con gatto & topa “dialogant”™ nella paging
precedente, realizzata per una scoela di lingoe. Salla scia del
Aeeviitle avardefiyg che voole sorprendere Lo spellaborne ¢
coelpirme Finconscio. per esemgdo, trasfommanca e Shrisoe
pecdonali in un encrme codice a barce, per ba svendita inoun
negozie di abiti. Stile basic che diventa istilEionale quanda i
mieERi clispenilsili sono limiat. Suceedes a Harar ditadina
lrtilicata in BEiopia, proteiia dall’Uneseoo, dove Uinsiio 8 Dere
Coca-Cala & diginio sad mwri. ma tolli recepisoono il
messaggio. La pubblicon aguezs ingegno, MICOL DE PAS
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Touche’ al premio

Mediastars

La scorsa setiimana a Milano si sone tenute le votazionl
della ¥1I edizione di Mediastars, il Premio Tecnlco del-
la PFubblicita Italiana. Toucheé, la giovane Agenzia bo-
lognese sotto la direziome creativa di Luca d'Alesia, si
é distinta conseguendo importantl risultakl: oltre ad
entrare Im short list nella sezicne stampa con ben due
campagne (“Orecchio” per Cochiear Italia e "Bar Co-
de” autopromeozignale Touché), ha ottenuto il secondo
poste nella categoria esterna con la campagna “Gatko
e Topo” ldeata per Alliance Frangaise e Istituto di Cul-
tura Germanica.

Touchéd benmché nata da appena un anno vanka gia im-
pertantl Clienti del calibro di Cechlear Italla & Officine
Maccaferri, inoltre nell'ultimeo penodo si & contraddistin-
ta per I'impegno saciale propenendo un‘efficace azione
di Guerrilla Marketing & una campagna pubblicitara a
favore del Centre per la diagnosi e cura delle malattie
neurclogiche rare e neurcimmuni, IL BEME, promaosso
dall'Cspedale Bellaria Meurosclenza.
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A Copywriter’s Blues _ !

il mio blog in inglese

Le attissiom o Touche

Capirsi & importante.

Caorsi di lingua e cultura francese e tedesca in un'unica sede

Allance Francais ISTITLTO I CULTURA
g CEEMANICY

bed. 39 D51 - 332838 Via De® Marchi, 4 - Bologna #ed. +:38 051 - 225658

Clients: Allisnce Francaise, Istituto di Cultura Germanica {langeage schaols)
Ageney: Touche Bologna
Creative Directar: Luca d'Alesio

Headline translation: THE IMPORTANCE OF UNDERSTANDING EACHOTHER
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THE IMPORTANCE OF UNDERSTANDING
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Il Premio Tecnico della

MEDIAST.

Cors=i di lingua e coltura Francese e Tedesca / Gatto e
Topo

SPECIALSTARS ASSOCIATE ALLA CAMPAGNA

Lueca d'Alesio Paola Diossi

« Art Direction Ot} « Fotogratia

MEDIASTARS XII EDIZIONE, ANNO 2008

Corsi di lingua e cultura Francese e
Tedesca

Touché

Alliance Francaise e Istituto di Cultura
(Germanica

(ratto e Topo
Luca D'Alesio
Luca IV'Alesio
Paola Dossi
Matteo Tranchellini
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Raton poliglota

Con una fotografia excelente, gue condiciona |
positivamente todo el mensaje, la Alliance
Francaise v el Instituto de Cultura Germanica de
Beologna, Italia, lanzaron una campana para el
dictado de cursos de idiomas, porgue como
supone el pequenio ratén, entenderse es
importante.

La agencia que desarrolld el trabajo creative es
Touché Bolegna, que ademas atiende las cuentas
de Maserati ¥ Samsung en Italia.

La direccién creativa fue de Luca d’ Alesio, quien e
es el director creative —al mismo tiempo que es A
uno de los dos socios de la agencia— y que tuvo %, S
su paso por la Mc Cann de Milan.
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Gatto e topo fanno 'occhiolino alle signore
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ve |l ricordate? Io quella campagna |'avevo trovata dellziosa. Adesso la rivista
(femminile} FLAIR ha dedicatoc due pagine alla pubblicitad, e 'lHustrazione
principale & 'annunclo con | nostrl amicl.

Luca d'Alesio & Touché ©F sono In brodo di giugglole.

Condividi
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Clients: Alliance Francaise, lstituto di Cultura Germanica
Agency: Touche Bologna
Creative Director: Luca d'Alesio



MEDIASTARS XII EDIZIONE, ANNO 2008

Luca d'Alesio

CAMPAGNE PER CUI HA VINTO UNA O PIU SPECIALSTAR

2008, Stampa =8, Esterna

Autopromozionale Corsi di lingua e
cultura Francese e
Tedesca
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Autopromozionale / Codice a barre

Autopromozionale
Touché
Touché
Codice a barre
Luca IV Alesio
Luca IV Alesio

SPECIALSTARS ASSOCIATE ALLA CAMPAGNA

Luca d'Alesio
% 4 py
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Hear now and always / Orecchio

Hear now and always
Touche
Cochlear Italia

Orecchio
& prega di

disturbare Lueca IV Alesio

Luca D'Alesio
Carlo Coppitz
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Palletways
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{'.'Ilente Palletways, network europeo specializzato in
mavimentazione di merci pallettizzate

Agenzia Touche

Titolo 'Podio’, 'Fragile’

Direzione Creativa Luca d'Alesio

Fotografia studio Aplomb

Obiettivo della campagna "Podio’ é di comunicare |'unicita dei
servizi Palletways, che si contraddistinguono per velocita di
consegna e |la possibilita di rintracciare sempre e ovungue la
propria merce e le tariffe. Parallelamente esce la campagna
'Fragile’, dedicata ai servizi che Palletways offre per chi
necessita di trasportare le proprie bottiglie di vino.

Vedi tutti gli articoli della categoria Campagne
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Campagne Pall

va on air su riviste

di settore con la firma creativa di Touché

Due i soggetti pianificati sulla stampa di settore: "Podio™ e “Fragile”i nomi
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Campagne Palletways va on air su riviste
di settore con la firma creativa di Touché

Due i soggetti pianificati sulla stampa di settore: “Podio” e “Fragile” i nomi

’ in uscita in questi giorni sulle principa-
li riviste di settore la campagna starm-

pa ‘Podic” per Palletways, il primo

network europeo specializ-
zato in movimentazions di
merci pallettizzate, con oltre
250 concessionari 29 hubin
eurcpa. Obiettivo della cam-
pagna & cormunicare 'unici-
ta dei servizi Palletways, che
si contraddistinguono  per
velocita di consegna, possi-
bility di rintracciare sempre
e ovungue la propria mer-
ce e tariffe innovative, |l vi-
sual mostra un podic olim-
pico dove, al primo posto
e tra gli sguardi stupiti de-
gli altri atleti premiati, com-
pare uno spedizioniers Pal-
letways, a simbolegagiare |a

SN W TAATITIAY [ "

Il soggetto “Fragile” della campagna

rapidita e l'eccellenza che caratterizzano ope-
rato dell'azienda. Parallelarmente esce la campa-
ana “Fragile’, dedicata ai servizi che Palletways

offre a chi necessita di tra-
sportare le proprie bottiglie
di vino. In questo caso, si &
optato per un concept pil
simbolico:  l'etichetta con
la scritta fragile su un lato
del cartone da imballaggio
si trasforma in facile. Que-
sto gioco di parcle mette in
evidenza | benefici che Pal-
letways offre ai suci clien-
ti del settore vinicolo: faci-
itd e sicurezza. Entrambe
le campagne sono prodot-
te dallagenzia di pubblici-
ta Touché, con la direzione
creativa di Luca déAlesio e la
fotograha di studio Aplomb.



Pubblicita

ITALIA

Home | Creativita & Marketing | Campagne e Spot | Touché realizza la campagna outdoor per la Fondazione Ant

NEWS

m Creativita & Marketing | Campagne e Spot RACCOMANDA B & kS
04/12/2008

Touché realizza la campagna outdoor per la Fondazione Ant

Esce in questi giorni la campagna affissione "Accanto’, realizzata dall’agenzia Touché per la Fondazione Ant Italia Onlus che dal 1978
si occupa di fornire assistenza domiciliare gratuita ai sofferenti di tumore, oltre a costituire un‘importante polo per la ricerca e |la
formazione. La campagna comunica l'iniziativa delle 'Stelle di Natale”: comprando una stella di Natale nei banchetti disseminati per
le pill importanti citta italiane si dara un contributo alla Fondazione, aiutandola a proseguire la sua opera di beneficienza. L'originale
copyad creata dall’agenzia, sotto la direzione creativa di Luca d'Alesio, € giocata sul nome e sulla reale funzione che Ant svolge
guotidianamente. Le affissioni appariranno in tutte le principali citta italiane sede di filiali della Onlus.
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Toucheé firma
la campagna per ANT

Esce in guast glornl la campagna affissione “Accanta” dell’-
Agenzia Touché per la Fondazione ANT Italia, Onlus che dal

1998 sl occupa di formire
assistenza domiciliare gra-
buita al sofferentl di tumeora,
oltre a costituire un‘impor-
tante pole per la ncerca e la
formazione. La campagna
comumica  Finiziativa delle
Stalle di Matale: compranda
una stella di Matale nel ban-
chetti disseminati per le pid
importanti citta i&liane sl
dara um contributo alla Fon-
dazione, alutandola a prose-
guire |a sua opera di benefi-
cienza. Loriginale ocopyad
creata dall’agenzia, sotto la
direzione creativa di Luca
d’Alesio, & giocata sul nome
e sulla reale fumzione che
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ANT swolge guobdianamente. Le affissioni appariranno in
tutte le primcipall citta italiane sede di fillali della Onlus.
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B Accanto Inseritoc da: marco valenti | 4 Dicembre, 2008

Woud.

Parte in gquesti giorni la campagna affissione "Accanto” dell’Agenzia Touché per la
Fondazione AMT Italia, Onlus che dal 1978 si occupa di fornire assistenza domiciliare
gratuita ai sofferenti di tumaore.

A chi soffre manca ANT per avera un aiuto

A Matale il lua coniributo

permette ad ANT di e
aasislane gratultamante

i Sofferenti di tumore. NT
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Direttore Creativo:Luca d'alesio
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